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Lambakan tembikai,
harga RM2 sekilo

Oleh AIN SAFRE BIDIN
utusannews@mediamulia.com.my

GOPENG: Lambakan buah tem-
bikai sepanjang Ramadan me-
nyebabkan harganya jatuh se-
hingga RM2 sekilogram bagi
gred A berbanding RM3 hingga
RM4 sebelum ini.

Seorang peniaga tembikai,
Muhammad Danish Norazli, 22,
berkata, situasi itu berlaku su-
sulan peningkatan mendadak
bekalan di pasaran walaupun
permintaan tinggi dalam kala-
ngan pengguna.

Menurutnya, tembikai seme-
mangnya mendapat sambutan
setiap kali Ramadan, terutama
ketika cuaca panas kerana men-
jadi pilihan utama untuk berbu-
ka puasa.

“Permintaan memang tinggi
semasa Ramadan, apatah lagi

ketika cuaca panas. Permintaan
tinggi menyebabkan lambakan

dan harga terpaksa diturunkan.
“Jualan pada hari biasa tidak
sebanyak jualan semasa Rama-
dan. Buah cepat habis, namun
+harga perlu diturunkan kerana

bekalan terlalu banyak,” kata-

nya ketika ditemui di sini.

- Tambahnya, tembikai antara
buah paling laris kerana selain
dimakan segar, ia turut dijadikan
air tembikai untuk menghilang-

kan dahaga selepas seharian ber-

puasa.

Menurut Muhammad Dani-
sh, bekalan tembikai diperoleh
dari Perlis yang terkenal dengan
penghasilan buah berkualiti

-masa,

MUHAMMAD Danish Norazli menunjukkan buah tembikai yang dl]ual
di Gopeng, Perak. - UTUSAN/AIN SAFRE BIDIN

tinggi.
Berdasarkan permintaan se-
beliau menjangkakan
mampu menjual kira-kira 15
tan tembikai dalam tempoh dua
minggu sepanjang Ramadan.

“Harga bergantung kepada
bekalan. Jika terlalu banyak,
harga akan turun. Pernah se-
belum ini RM1 sekilogram d1-
sebabkan lambakan.

“Kami terpaksa turunkan
harga untuk tarik pelanggan ke-

rana buah yang lama dlsimpan
boleh rosak,” katanya.

- Walaupun harga menurun,
jualan yang rancak sepanjang
Ramadan membantu peniaga
mengurangkan kerugian akibat
lambakan bekalan.

Beliau menjangkakan tem-
bikai akan terus menjadi pili-
han ramai sepanjang Ramadan
kerana rasanya yang manis, me-
nyegarkan dan sesuai dinikmati
ketika berbuka puasa.
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MEDIA SOSIAL TINGKATKAN

PROGRAﬁ Mentor Mentee anjuran FAMA Terengganu di kilang PakCHIPS.

JUALAN PAKCHIPS SEHINGGA 30%

Oleh HENDRA WINARNO
hendrawnamo@mediamulia commy

PENGGUNAAN media sosial
membantu  mempromosikan

*jenama snek sihat tempatan,
PakCHIPS dengan menyumbang
kira-kira 20 hingga 30 peratus
daripada jumlah jualan keselu-
ruhan, sekali gus mencerminkan
keberkesanan pendekatan pe-
masaran digital dalam memper-
luas capaian pelanggan.

Angka tersebut dijangka terus
meningkat seiring pelaksanaan
strategi penjenamaan digital yang
lebih agresif, termasuk peng-
hasilan kandungan kreatif serta

Pengt:rus Besar. D Souq En-
terprise, Razana Fatin Abdul
Rahman berkata, PakCHIPS me-
manfaatkan media sosial seperti
TikTok bukan sahaja sebagai plat-
form pemasaran, malah sebagai
saluran jualan terus melalui Tik-
Tok Shop.

“Pendekatan ini memboleh-
kan kami berinteraksi secara lebih
dekat dengan pengguna.

“Platform digital bukan sahaja
membantu meni
malah mperkukuhkan kes
edaran jenama dalam kalangan

Perlgguna

“Peralihan tingkah laku peng-
guna ke platform digital meru-
pakan antara perubahan paling
besar dalam landskap perniagaan.
hari ini.

membuat pilihan berdasarkan
produk, tetapi juga cerita dan
kepercayaan terhadap jenama,”
katanya kepada Utusan Malaysia.

Beliau berkata, perniagaan
tersebut bermula dengan modal
sederhana serta perancangan
vang dilaksanakan secara ber-

e muunmmnalnmmm ukkar uckduaml'akulll’s
Kini bukan sahaja . pdanprod

peringkat. san dan pemasaran terpilih.

“Kami bermula dengan modal “Pendekatan ini mengajar
sederhana dan setiap perancan- kami supaya lebih berdisiplin
gan dibuat secara berhati-hati.  dalam pengurusan kewangan, se-
Pada peringkat awal, keutamaan - lain memastikan setiap pelaburan
diberikan kepada keperluan asas  memberi pulangan yang munasa-
seperti pengeluaran, pembungku-  bah.

“PakCHIPS  kini
mengekalkan purata jualan bu-
lanan lima angka, selari dengan
pertumbuhan yang terus mem-
berangsangkan,” ujarnya.

Mengulas cabaran perniagaan,

berjaya

beliau mengakui konsistensi

“PLATFORM DIGITAL
BUKANSAHAJA
MEMBANTU
MENINGKATKAN
JUALAN, MALAH
MEMPERKUKUHKAN
KESEDARAN
JENAMA DALAM
KALANGAN
PENGGUNA."

pengeluaran dan kualiti menjadi
antara aspek paling mencabar,
khususnya ketika proses pen-
strukturan semula operasi pengi-
langan di Dungun.

“Proses ini menuntut kesa-
baran kerana melibatkan tenaga
kerja, sistem operasi serta pema-
tuhan piawaian makanan.

“Bagaimanapun, cabaran
tersebut ditangani secara ber-
peringkat melalui penetapan
prosedur operasi standard (SOP),
latihan berterusan kepada pekerja
serta penekanan terhadap kawa-
lan kualiti,” jelasnya.

Dalam pada itu, beliau menasi-
‘hatkan golongan muda supaya
berani memulakan perniagaan
walaupun secara kecil, namun
kekal konsisten dan berdisiplin.

“Keusahawanan bukan jalan
yang mudah, tetapi dengan ke-
sabaran, ilmu dan integriti, ia
mampu menjadi platform untuk
membina nilai jangka panjang.

“Yang penting, jangan mu-
dah berputus asa dan sentiasa
bersedia untuk belajar serta me-
nyesuaikan diri dengan peruba-
han,” katanya.




